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АПЛІКАЦІЙНА ФОРМА 
(АНКЕТА-ЗАЯВА НА УЧАСТЬ В ПРОГРАМІ ПАРТНЕРСТВА) 

Загальні положення: 

 Анкета повинна бути заповнена українською або російською мовами.  

 Анкета повинна бути заповнена у запропонованому форматі (див. нижче) та подана у 
електронному вигляді.  

 Загальний обсяг анкети не повинен перевищувати 7-ми друкованих сторінок; розмір шрифту 12; 

 Переконайтеся, що після відсилання анкети та пакету додаткових матеріалів ви отримали 
підтвердження від АЙРЕКСу про реєстрацію Вашої організації в конкурсі. 

 Подані матеріали, незалежно від результатів розгляду, заявникам не повертаються. 

 Рішення конкурсних комісій щодо україно-американського партнерства остаточне і перегляду не 
підлягає. Рішення не рецензується. Його підстави не розголошуються. 

 Про результати конкурсу його учасників повідомляють письмово після 15 серпня. 
 
Додатки:  
Просимо додати до анкети-заявки (електронної версії) наступну інформацію: 

 

 Презентація організації в Power Point (якщо така наявна). 

 Організаційну структуру ЗМІ у вигляді таблиці 

 Примірник останнього річного звіту, якщо такий наявний (на окремому аркуші)  

 5 однакових копій одного випуску періодичного видання, та, якщо такі наявні,  додаткові 
матеріали, які випускає організація, буклет, і т.д. цей пакет просимо пересилати поштою 
до 22 липня 

 Електронним ЗМІ потрібно вислати 5 однакових DVD з кількома програмами новин та 
програм власного виробництва, які випускає організація до 22 липня.  

 
 

Просимо бути уважними щодо точності поданої інформації ! Просимо надсилати як можна більше 
інформації електронною поштою (відскановувати додатки).  

Приготований вами пакет документів (заповнені анкети та додатки) відправте електронною поштою на 
адресу szholobaylo@irex.org з копією на ochepurna@irex.org , а додатки - звичайною поштою або 
кур’єрською доставкою до 22 липня на адресу: IREX для Світлани Жолобайло,  вул. Саксаганського 36-
д, 2-й під’їзд, 5 поверх,  

 
 
КОНТАКТНА ІНФОРМАЦІЯ:  
 

Назва організації/ЗМІ: __________________________________________________________ 
Керівник організації/власник ЗМІ:__________________________________________________ 

Адреса організації (юридична, фактична, поштова): ____________________________________ 

Ім'я контактної людини/координатора партнерства (прізвище та посада в організації): 
____________________________________________________________________________ 
____________________________________________________________________________ 

Телефон/Факс: ________________________________________________________________ 

Веб-сторінка: _________________________________________________________________ 

Електронна пошта: _____________________________________________________________ 
Дата заснування та реєстрації:______________________________________________________________ 
Основне джерело фінансування (приватне; уряд; членство): _________________________________ 

 
ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ДЛЯ ОРГАНІЗАЦІЙ, ЩО ЗАЙМАЮТЬСЯ ВИСВІТЛЕННЯМ НОВИН 
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Місцезнаходження  організації, яка висвітлює новини (місто, регіон): ___________________________________ 
Розмір аудиторії (реальної і/або потенційної) глядачів/ слухачів/ читачів: ______________________________ 
Власник і професія власника (бізнесмен, політик тощо):_____________________________________________ 
____________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________ 
Структура /склад менеджменту:________________________________________________________________ 
___________________________________________________________________________________________ 
____________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________ 
  
Політична позиція, якщо така має  місце (прихильність до певної політичної партії, руху, реформи):_______ 
__________________________________________________________________________________________ 
 
Джерела доходу у процентному вираженні (напр. 50% реклама, 30% тираж, 20% фінансування власника):  
____________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________ 
Склад рекламної бази (малий бізнес, міжнародні компанії, приватні оголошення тощо):  
____________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________ 
Якою мовою (-ми) організація друкує видання/транслює передачі?:  
____________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________ 
 

Коротенько опишіть діяльність ЗМІ в регіоні (просимо додати брошуру / буклет ЗМІ /  ксерокопії 

інших матеріалів, які засвідчують спроможність реалізувати проект або детальніше розкривають його 
зміст (публікації, відгуки преси, результати анкетних опитувань тощо). 
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________ 
 
ТЕЛЕ - ТА РАДІОСТАНЦІЇ: 
 
Чи випускає  станція власні новини? Якщо так, яка тривалість та періодичність трансляції новин? (напр.  20 хв. 
щодня, 5 разів на тиждень): ___________________________________________________________________ 
___________________________________________________________________________________________ 
Скільки щоденних виходів в ефір? ______________________________________________________________ 
____________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________ 
Чи купує станція програми? Якщо так, що це за програми і у кого ваша станція їх купує? 
 
____________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________ 
Який статус ліцензії станції на право теле-/ радіомовлення  (напр. ліцензія вже є, станція очікує  на  отримання 
ліцензії?) ___________________________________________________________________________________ 
___________________________________________________________________________________________ 
___________________________________________________________________________________________ 
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ГАЗЕТИ 
ОПИШІТЬ ЗМІ – щоденна, щотижнева; особливі рубрики: ______________________________________ 
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________ 
Який тираж і періодичність виходу газети? _______________________________________________________ 
____________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________ 
Структура розповсюдження : 
% роздріб: ________ % передплати: ____________ інші: ___________________________________ 
Розповсюдження: Укрпошта_________ власні мережі________ інші_________________ 
____________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________ 
Де друкується газета? Назва/місцезнаходження типографії?__________________________________________ 
___________________________________________________________________________________________ 
 
 
ДОДАТКОВА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ЗМІ:  

 

Структура керівництва ЗМІ (структура прийняття рішень): 
_______________________________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________________________________ 
 

Кількість працівників та склад  (кількість журналістів; персоналу, задіяного у рекламі; фотографів, редакторів і 
т.ін.):_____________________________________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________________________ 
 
Назвіть своїх 2 найбільших конкурента в регіоні: 

- по тиражу_______________________________________ 
- по рекламі_______________________________________ 

 
 
СТРАТЕГІЧНІ ПЛАНИ РОЗВИТКУ ЗМІ НА МАЙБУТНЄ:  

 
Напрямок розвитку персоналу організації:  _____________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
 
Якою буде Ваша організація через 5 років? ____________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________________________________ 
Які проекти в галузі маркетингу ви плануєте розробити в наступному році? __________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
 
УКРАЇНО-АМЕРИКАНСЬКЕ ПАРТНЕРСТВО:  
 

Зазначте чому даний проект україно-американського партнерства є важливим, на які групи цільової 
аудиторії він матиме безпосередній вплив, і що він може потенційно змінити на регіональному та 
національному рівнях 
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__________________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
 

У довільній формі зазначте: (1 стор. на окремому аркуші) 

 короткострокові та довгострокові результати / наслідки партнерства ; 

 схему поширення та практичного застосування результатів ; 

 кількість осіб, які отримають практичну користь від партнерства. 

 назвіть заходи, які організація проводитиме після закінчення дії проекту; поясніть, як 
організація планує ділитися здобутим досвідом з іншими організаціями / ЗМІ 

 

 
Двосторонні обміни, що виконують завдання програми, проводяться так, щоб задовольнити особливі 
потреби українських партнерів у таких галузях: управління бізнесом, реклама/ маркетинг/ промоушн, 
професійний журналізм, подача новин, журналістська етика, відносини між журналістами та 
редакторами, отримання ліцензії та інші юридичні питання, пов’язані зі ЗМІ. Напишіть, що на Ваш погляд 
буде найважливішим для розвитку вашого ЗМІ? 
__________________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________________ 
 
 
Підкресліть пріоритети / напрямки стажування:  

 

 Управління медіа-бізнесом,  
 реклама/ маркетинг/ промоушн,  
 професійний журналізм,  
 подача новин,  
 журналістська етика,  
 редагування  
 фотографія 

 розповсюдження  
 відносини між журналістами та 

редакторами,  
 отримання ліцензії та інші юридичні 

питання, пов’язані зі ЗМІ. 
 ______________________________ 

 

 
Яка форма партнерства (стажування/ візити)  
 

- тренінгові діяльність  
- проведення круглих столів  
- участь у робочому процесі 
- безпосереднє спілкування  

 

 

Якщо організація отримувала фінансування від  інших фондів, вказати кількість підтриманих проектів 
як у цілому, так і за попередній календарний і поточний роки окремо (участь в тренінгах, запрошення 
іноземних експертів з питань ЗМІ):   
 
_____________________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________________________ 
______________________________________________________________________________________ 
 


